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SciELO Livros 

nas Redes 

Sociais



“os livros apresentam impactos diferentes nas distintas 
medidas e variam por tipo e conteúdo. Não há uma medida 
que capture o impacto dos livros em geral. Concluímos que 
os livros devem ser avaliados por tipos e conteúdos, usando 

medidas diferentes para cada um”



Livros acadêmicos são resultados 

importantes em alguns campos e 

seus muitos formatos de 

publicação parecem apresentar 

oportunidades para examinar seu 

impacto.

Associação significativa de 

captação de métricas alternativas 

para livros digitais



A importância da presença 

web das editoras e da 

circulação dos livros nas 

redes sociais

Métricas de mídias sociais 

(desempenho da atuação das 

editoras)

Métricas alternativas 

(desempenho da circulação)



O uso do Twitter auxilia na 

promoção de livros acadêmicos

Livros mencionados pelas 

contas do Twitter de seus 

editores obtêm menções no 

Twitter significativamente 

maiores

Editores de livros acadêmicos 

devem se envolver em 

atividades de mídia social para 

aumentar as menções no 

Twitter e a visibilidade de seus 

livros.



Postagens visaram prioritariamente 

a promoção e divulgação. 

As manifestações dos seguidores 

potencializam os efeitos de uso, 

repercussão e influência, 

conjuntura (embora não ateste a 

qualidade do conteúdo, fornece 

importantes indícios sobre o público 

leitor)

Auxilia na identificação de temas 

emergentes e na avaliação das 

estratégias de divulgação dos livros 

acadêmicos em acesso aberto.









A PlumX provou ser uma 

ferramenta muito útil para 

rastrear o impacto de um livro 

em diferentes áreas de acordo 

com as novas métricas no nível 

macro.

O grande benefício desta 

ferramenta é recuperar as 

pontuações resultantes de cada 

ferramenta separadamente e 

possibilitar diferentes métodos 

de agregação ou interpretação 

e diferentes análises estatísticas 

dos dados.
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